Degerlendirme

Reklamilarda

karsilastirma donemi...

6502 sayily Tiiketicinin Korunmas: Hakkindaki Kanunun
61. Maddesinin 5. fikras:

Aynz ihtiyaglar: karsilayan ya da ayn: amaca yonelik

rakip mal veya higymetlerin

kargsilagtirmali reklamn yapilabilir.”

konuyu reklam sektiriniinkdse taslarima sorduk.

Genel kanaat wygnlamanin, reklam diinyasimda yaraticilgs

ve kaliteyi arttiracags yonsinde.

genel endise ise gegis dineminde

bazt ajanslarin kantarm topuzunu

ayarlamafkta orlanmas:.

Roportaj Elvin Eksioglu
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Yakup Barouh

Kargilagtirmali  reklamlarla  birlikte
markalar, rakip markalardan Ustln ta-
rafini net olarak ortaya ¢ikarabilecek-
ler. Bunu yapabilmek icin de sayisal
veriler veya bilimsel raporlar ortaya
cikaracaklar. Bu, reklamin inandiricili-
gini arttirabilir. Ancak bazi karigikliklar
da bizi bekliyor. Ornegin bir otomotiv
markasidigerindenbirkonudadahacok-
tercihedildiginisavunarakbirotomotiv-
dergisininarastirmasiniortayakoyacak,
digeribagkabirarastirma sirketine gidip
farkl bir ydnde iddiadabulunacak. Aras-
tirma sirketleri ve laboratuarlar fazla

mesai yapacak ve belki yenileri kurula-
cak. Burada dikkat edilmesi gereken, bu
arastirma kuruluslarinin akredite olma-
sl... Bu karmasiklikta reklama itirazlar
da artacak. Bugln, bu itirazlar Reklam
Kuruluna ve Reklam Ozdenetim Kuru-
luna yapiliyor. Reklam Kurulu ayda bir
toplanan bir yapiya sahip sikayetleri si-
raya dizebiliyor. Zaman zaman reklam
uzun bir sure yayinlandiktan sonra bir
para cezasi veriliyor, revize ettiriliyor ya
da yayindan kaldiriliyor. Reklam Ozde-
netim Kurulu ise haftalik toplandidi igin
daha hizli kararlar alinabiliyor. Ancak
bu kurulun da kanuni yaptirnm gtci
yok. Tuketiciyi korumagoérevi, reklam-
verenlere,
ralarinhukukdepartmanlarinakaliyor.
Abartihicalismalarinhaksizrekabete, ko-
tulemeyeddnismemesigerek.Bu kosul-
laraltindarakibinadini anarak etik norm-
lara uygun reklam yapabilmek, daha
fazla yaraticilik gerektiriyor.
Reklamajanslarimizibirazmesakkatlibir
dénem bekliyor ama sonugta bir o ka-
dar da keyifli isler gérecegimizi disini-
yorum.

reklamajanslarinavemec-

Turan Basartan

Tiketicinin korunmasi hakkinda 6502
nolu kanunun 6. kisim ticari reklam ve
haksiz ticari uygulamalar kapsaminda
madde 61’de yayinlanan yeni yasa ice-
riginde 5. madde reklam sektort adina
¢ok yeni ve medeni bir uygulamaya yer
verilmistir. igeriginde ayni ihtiyaglari
karsilayan ya da ayni amaca yonelik ra-
kip mal ve hizmetlerinin karsilastirmal
reklami yapilabilir maddesi yer almak-
tadir.

Bu uygulama 6rnegin; ayni tir marka-
larin belirli bir amag¢ dogrultusunda bir-
likte bir reklam kampanyasi yapabilme
imkani ve markalarin tiketiciye tath bir
rekabet icinde tercih sunmasini sagli-
yor. Bu ¢ok pozitif yaklagima sans ve-
ren bir yasadir.

Ancak bu kapsamda reklam veren ve
reklam ajanslarinin iki benzer igerikli
markay! yan yana getirirken biri 6teki-
ni elestirip ve karalar nitelikte bir yak-
lasimla reklama cesaret etmemesi
gerekir. Bu tur bir uygulamada negatif
yaklagim, diger markaya blyUk zarar
verebilir. Dolayisiyla iki rakip Grlinin
birlikte yapacagi bir ¢galismada her iki
tarafin yoneticileri, hedefleri birlikte be-
lirleyip, onaylari alinarak bir kampanya
olusturulmalidir. Marka ydneticilerinin
onay! olmadan tek tarafli uygulanacak
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Nurgiil Eryildir Giinay
Rakip markalarin reklamlarda kullanil-
masi bizim igin ilging bir uygulama ola-
cak. Simdiye kadar pek ¢ok reklamda
diger Urlnler yetersiz, bizim UrGn saha-
ne diye anlatiliiyordu. Digerleri demek
oldukca kolay bir yaklasimdi, ama ar-
tik o yetersiz denilen Urlnler, markalar
hangileri gorebilecediz. Daha zor, ama
daha yaratici, daha guzel c¢alismalar
ortaya ¢ikacak diye distiniyorum. Ra-
kip markanin Grandndn de kullanilacak
olmasi tlketici agisindan da bilgilen-
dirici olacaktir. Ozellikle deterjan rek-
lamlarinda rastladigimiz digeri lekeyi

Dabha zor,
ama daba yaratic,
daha giizel calismalar
ortaya ¢ikacak

diye diisiiniiyorum.

clkarmamig, bizimkiyle lekeden eser
yok diye bahsettikleri diger markalari
sabirsizlikla bekliyorum.

GSM sirketlerinde yillardir stren ¢eki-
yor, gcekmiyor ¢gekismesini de belki daha
detayli gorebiliriz. Bu yasanin reklam
sektérinde 2014 yilinda ciddi bir can-
lanmaya da yol agacagini dusunuyo-
rum. Yepyeni konsepler hazirlamak
icin kreatif ekiplere ¢ok is disuyor. Yeni
konseptler, yeni sunumlar derken belki
de yeni konkurlar yapilabilir.
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Kerem Yegin

Nasil etkiler? Tabi ki iyi etkiler. Yarati-
ciligin 6lmesi veya kendini tekrar eden
islerin devamli konusuldugu bu ortam-
da yepyeni bir kanal olur yaraticilar igin.
Zaten yillarca keske sOyle yapabilsey-
dik boyle yapabilseydik diye i¢ gegir-
mez miydik? Alin iste firsat! ilk etapta
ortalik kan goline déner mutlaka. Yil-
larca zaten bir takim reklamcilar arasin-
da hep etik agidan husumetler olmus-
tur ve bundan sonra da olacaktir diye
distiniiyorum. Onlenemez bu. Onemli
olan tuketiciye kargi olan sorumlulugu-
muzu dizgun bir ¢cergevede tutabilmek.
Ama artik baltalari ¢ikarinnnn...

ilhan Ozel

Evet sozkonusu kanunun 61.
desinde ayni ihtiyaglar karsilayan ya
da ayni amaca yonelik rakip mal veya

mad-

hizmetlerin karsilastirmali reklaminin
yapilabilecegi belirtiliyor. Yani markalar

reklamlarinda rakip, Urin ya da hizmet-

lerden Ustl kapali ifadelerle degil direkt
olarak isimleriyle bahsedebilecek.

ABD’li dev markalarin siklikla bas-
vurdugu  karsilastirmal  reklamlarin
Tarkiye’de de kullanilabilecek olmasi
suiphesiz Ulkemizdeki reklamcilik sek-
tordndn yeni bir déneme girecegdinin
de habercisi. Zira bu tur reklamlarin
¢ogu kullanicilar arasinda hemen ses
getiriyor ve hafizalardan kolaylikla si-
linmiyor. Dolayisiyla yillardir bu konuda
onu tikali olan Turk reklam sektorindn
karsilastirmali reklamlari nasil kullana-
cagl merak konusu. Bakalim ulkemiz-
deki reklamcilar bu firsati kendi Grin
ve imajlarini yukariya tasimak igin mi

ZLaten yillarca
keske soyle yapabilseydik
boyle yapabilseydif
diye i¢ gecirmez; miydik?
Al iste firsat! Ik etapta
ortalik kan goliine diner

mutlaka.

yoksa rakipleri itibarsizlastirmak igin mi
kullanacak?

Yurtdisinda her iki tdr kullanima da 6r-
nekleri yillardir gérmekteyiz.

Rakip markalarin reklam kampanya-
larinda yer alabilmesine iligkin olarak
yurldrlige yeni giren kanun Turk rek-
lamciliginda yaraticiligi nasil etkiler?
konusuna gelirsek;

Tark reklam kreatorleri birgok kreatif
ise imza atacak bu islerin arasindan
Oyleleri ¢ikacak ki uluslararasi basari
elde edip 6dul alacaklar. Yani Turk in-
sani karsilastirma imkanini eline ver-
diginizde baski altinda tuttugu igindeki
asil cevheri ortaya koyacaktir. Clnku
reklamciligimiz zaten oldukga gelismis
seviyede. Hele ki bu yol da acildigina
gore artik ¢cok daha etkili ve akilda kali-
ci reklamlar devreye girecektir.
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